und fitnessbewussten Konsumenten in den
Industriestaaten vor allem Hahnchenbrustfi-
lets und Hahnchenkeule essen, fragt sich
Uberdies, wohin der Rest (Innereien, Fliigel,
Hals, Riicken usw.) geht? Die qualitativ guten
Teile der ,Uberproduktion” gehen in den Mitt-
leren Osten und nach Fernost. Ein grol3er Teil
des Restfleisches und der Restteile wird in
Afrika, insbesondere in Westafrika ver-
ramscht. Darauf hat bereits vor Jahren eine
Studie des eed (= Evangelischer Entwick-
lungsdienst) hingewiesen. Nach aktualisierten
Daten ist der Export von tief gefrorenem
Geflugelfleisch nach Afrika von 1995 bis 2009
um knapp 1000% gestiegen (siehe Grafik 2).

In den letzten Jahren hat sich dabei eine
Verlagerung in ehemalige Blirgerkriegs-
staaten ergeben (z.B. Liberia, D.R.Kongo,
Angola). Hauptexporteur ist inzwischen
Brasilien bei etwa gleichen Anteilen des
Exports aus den USA und der EU.

Der traditionelle Hdhnchenmarkt in den
warmen Landern ist mangels vorhandener
Tiefkiihlsysteme ein Lebendhuhnmarkt.

Grafik 2: Gefliigelimporte Afrikas von 1995
bis 2009 in t 150000
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Geschlossene Kiihlketten existieren allenfalls
vom Importhafen zur jeweiligen Hauptstadt.
Gegen die Billigimporte tiefgefrorenen
Gefligelfleisches, das zudem in Teilen ver-
kauft wird, haben die einheimischen Gefli-
gelmastereien, die naturlich nicht so hoch
technisiert sind, keine Chance. Vielfach sind
die in friheren Jahren von der Entwicklungs-
politik unterstiitzten Anstrengungen zum
Aufbau einer eigenen Gefliigelwirtschaft
durch die vom IWF (Internationalen Wah-
rungsfonds), Weltbank, WTO (World Trade
Organisation) und EU-Partnerschaftsabkom-
men erzwungenen Marktoffnungen, die
Importzollerhéhungen verweigerten und
damit die Dumpingimporte ins Land lie3en,
zunichte gemacht worden. Das Fehlen ge-
schlossener Kiihlketten flihrt dazu, dass die
Gefllgelteile in halb- bzw. voll aufgetautem
Zustand auf freien Marktplatzen verkauft
werden. Das gefdahrdet die Gesundheit der

betroffenen Bevolkerung.

(Quellen: Franzisco Mari, Mehr Hihnchenmast in Deutschland — mehr
Armut in Afrika?, Stand: April 2010; eed (Hrsg.), Keine Chicken schicken,
Brosch. Stand Sept.: 2010; Francisco Mari, Rudolf Buntzel, Das Globale
Huhn; Brandes&Apsel, 1.Auflg. 2007)

Verantwortliche Akteure

Die globale Hungerkrise halt bereits seit
Jahrzehnten an. Im Rahmen der Millenniums-
ziele der UNO wurde zur Armutsbekampfung
das Teilziel formuliert, ,Zwischen 1990 und
2015 den Anteil der Menschen halbieren, die
Hunger haben.” Davon sind wir weit entfernt.
Auf dem Welternahrungsgipfel in Rom im
November 2009 wurde bekannt, dass nach
einer Studie der FAO (= Food and Agriculture
Organisation) der Vereinten Nationen die Zahl

der Hungernden auf einen Rekordwert von
1,02 Mrd. Menschen gestiegen ist. Dies ist
nach Auffassung von attac auch das Ergebnis
der Politik der oben genannten Organisa-
tionen. So hat der IWF in den letzten Jahr-
zehnten wesentlich zur Verscharfung der
globalen Hungerkrisen und zur Zerstérung
der kleinbauerlichen Landwirtschaft beigetra-
gen. Seine Kreditauflagen haben viele Lander
des Sudens in den 80er und 90er Jahren dazu
gezwungen, ihre Markte fir landwirtschaft-
liche Produkte zu 6ffnen. Damit verloren
diese Lander die Moglichkeit, sich vor den -
teils hoch subventionierten - Billigimporten
zu schitzen. Mit Griindung der WTO und der
Unterzeichnung des WTO-Agrarabkommens
im Jahr 1995 wurden diese Marktoffnungen
festgeschrieben und weiter forciert (siehe
Info 2).

Ein markantes Bespiel hierfir lieferten die
erzwungenen Importe von Gefligelfleisch
nach Ghana, die zum Ruin der dortigen
Geflugelwirtschaft flihrten. Solche Beispiele
lassen sich auch fiir andere Agrarprodukte
(z.B. subventioniertes Getreide aus den USA
auf den Philippinen , gedumptes Milchpulver
aus der EU auf Jamaika) aufzeigen.
Notwendig ware eine umfassende Hunger-
bekampfungsstrategie, die vor allem Klein-
bauern in den Entwicklungslandern in die
Lage versetzt, auf nachhaltige Weise gesunde
pflanzliche und tierische Nahrungsmittel fir
lokale und regionale Markte zu produzieren
und dadurch einen wichtigen Beitrag zur
Erndhrungssicherheit zu leisten.

Demgegentiber erliegen viele korrupte
Regierungen den Versprechungen von Agro-

Info 2: Was ist die WTO

Die Welthandelsorganisation WTO (World Trade
Organisation) ist eine internationale Organisation
mit derzeit 150 Mitgliedstaaten, welche die WTO-
Vertrage umsetzen mussen. Zu den wichtigsten
Abkommen gehdren neben dem Agrarabkommen
(AoA = Agreement on Agriculture) das Abkommen
Uber Warenhandel (GATT = General Agreement on
Tariffs and Trade), das Dienstleistungsabkommen
(GATS = General Agreement on Trade in Services)
und das Abkommen zum Schutz geistiger Eigen-
tumsrechte (TRIPS = Trade Related Aspects of Intel-
lectual Property Rights). Ziel dieser Abkommen ist
es, weltweit Zolle zu senken, Mérkte zu 6ffnen und
Eigentumsrechte durchzusetzen.

konzernen, die ihnen Arbeitsplatze und
Wohlstand durch eine agroindustrielle Ent-
wicklung auf der Basis von grof3flachigen
Monokulturen, Massentierhaltung, High-Tec
und massivem Einsatz von Chemie verspre-
chen. Mit Erschrecken stellt der derzeitigen
Sonderberichterstatter der Vereinten Natio-
nen fir das Recht auf Nahrung, der belgische
Professor Olivier de Schutter, fest, dass in den
letzten zwei Jahren Land in der Gro3enord-
nung der Fliche von Deutschland und Oster-
reich zusammen, davon grol3e Flachen in
Afrika, von auslandischen Investoren aufge-
kauft oder langfristig an sie verpachtet
wurden. Hintergrund ist der Bedarf an Futter-
mitteln flr die Tiermast, der Bedarf an Agro-
treibstoffen oder Schnittblumen in den
Industrielandern.

Forderungen von attac

e Verbot des Imports von Futtermitteln aus
Landern, die zur Erndhrung ihrer eigenen
Bevolkerung Lebensmittel importieren
mussen.

e Verbot von Dumping und die sofortige
Abschaffung jeder direkten und indirekten
Subventionierung von Agrarexporten.

e Kein Export von gefrorenem Fleisch in
Lander ohne geschlossene Kiihlketten.

e Kein weiterer Zwang zur Liberalisierung im
Suden. Entwicklungslander miissen einge-
gangene Marktoffnungsverpflichtungen
zurticknehmen kénnen.

e Ausgliederung des Agrarbereichs aus der
WTO und die Schaffung von Verhand-
lungsforen, in denen Regeln flr einen
weltweiten fairen Agrarhandel ausgehan-
delt werden kénnen.

Eine andere Welt ist moglich

VA altac
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Gefliigelhandel
global -
Menschen egal?

Rasante Strukturveranderungen in
der Gefliigelwirtschaft

Seit den 1950er Jahren hat die Geflligel-
wirtschaft eine rasante Umstrukturierung von
der bauerlichen Gefliigelhaltung hin zur
industriellen Massenproduktion erfahren. Die
traditionelle Hinterhofhaltung - bis in die
50er Jahre hinein in Europa noch vorherr-
schend - ist vollstandig an den Rand
gedrangt. Die familiare Hinterhofhaltung bzw.
bauerliche Kleintierhaltung ist jedoch nach
wie vor sowohl in den Entwicklungslandern



(insbesondere Afrikas und Asiens) als auch in
den Schwellenlandern Brasilien, Argentinien,
Mexiko, China, Thailand, Vietham usw. sowie
in Russland von allergro3ter Bedeutung fiir
die Ernahrungssicherheit der armeren
Bevolkerungsschichten. Unabhangig davon
existieren in den genannten Schwellen-
landern Hightech-Mastbetriebe wie bei uns in
Deutschland, der EU und den USA.

In vielerlei Hinsicht wirkte dabei die Entwick-

lung in den USA als Trendsetter:

e Entwicklung spezieller Hidhnchenmast-
und Legehennenstalle, in denen 40.000
und mehr Tiere auf engstem Raum, bei
genau dosiertem kiinstlichen Licht,
geregelter Temperatur und Luftfeuchtig-
keit und automatischen Fiitterungsbahnen
gemastet bzw. gehalten werden
(Trennung von Hahnchenmast- und
Legehennenhaltung),

e Entwicklung spezieller Hiihnerrassen, die
entweder 300 Eier pro Jahr und mehr
legen bzw. besonders viel Brustfleisch
ansetzen und das in einer Mastzeit von
35 bis 40 Tagen (ein normales Huhn kann
9 Jahre alt werden),

e Spezialisierung und Automatisierung von
Hahnchenschlachtbetrieben (Kopfab-
warts an der FlieBbandkette hangend
werden die Hahnchen automatisch
betaubt, gekopft, gerupft, zerlegt und
verpackt.),

e Einsatz der Kiihl- und Gefriertechnik,

e Ubernahme von Management- und
Vermarktungsmethoden (System der
integrierten Produktion, Fleischteile-
vermarktung, Systemgastronomie).

Im Zuge dessen ist das Huhn mittlerweile zu
einer global gehandelten Ware geworden.

Das System der integrierten
Produktion

Man vergegenwartigt sich die Marktsituation
auf dem Gefligelmarkt am besten, wenn man
sich klar macht, was es bedeutet, wenn in
Wietze, Kreis Celle, Niedersachsen, derzeit die
groBte Hahnchenschlachtanlage Europas
gebaut wird. In der Endausbaustufe sollen
dort in zwei Schlachtlinien und zwei Arbeits-
schichten 432.000 Hahnchen pro Tag ge-
schlachtet werden. Taglich missen dann 72
Lkws mit je 6000 Hahnchen anrollen (Green-
peace Magazin 2/11). Die dahinterstehende
Logistik ist gewaltig. Das System setzt ja
voraus, dass in einem Umkreis von ca. 150 km
entsprechende GroBmastanlagen im Tages-
takt verteilt eine ausreichende Zahl Schlacht-
hahnchen produzieren, diese wiederum

von Britereien flr jeden Mastdurchgang mit
Kiiken beliefert werden und die dahinter-
stehenden Geflligelzuchtkonzerne eine
entsprechende Reproduktion von befruchte-
ten Eiern durch die Elterntiere absichern. Der
150-km-Umbkreis wird genannt, weil andern-
falls die Stresssymptome der transportierten
Lebendhdhnchen die Fleisch-/Geschmacks-
qualitat negativ beeintrachtigen. Die recht-
zeitige Kraftfutterbelieferung ist, weil jede
Mastanlage das in eigenen Silos Uiber eine
kurze Zeit vorhalten kann, das geringste
Problem.

Die logistischen Verflechtungen dieser
Produktionsketten kdnnen zweifelsohne
durch eine zentrale betriebswirtschaftliche

Stelle am besten gesteuert werden. Daher
wundert es nicht, dass sich in der industriell
betriebenen Gefllgelwirtschaft nicht nur in
Deutschland sondern international starke
Unternehmen herausgebildet haben, die alle
Produktionsstufen vereinen. In der Regel sind
es die Betriebe der Fleischverarbeitung, so
wie etwa in Wietze die Fa. Rothkotter, die
etwa 20% Marktanteil am deutschen Mast-
hahnchenmarkt hat und zu den 4 grof3ten der
Branche gehort. Die Mastereien sind wie
international brancheniblich durch Vertrage
mit Landwirten integriert (siehe Info 1).

Die Nachfrageentwicklung nach
Hahnchenfleischprodukten

In allen Gesellschaften gehort der Verzehr
von gutem Fleisch zu den Privilegien der
wohlhabenderen Schichten. Auch bei uns ist
es noch gar nicht so lange her, dass es nur
einmal in der Woche Fleisch gab, den sprich-
wortlichen Sonntagsbraten, von dem Vater
das grol3te Stlick bekam. Mit steigendem
Wohlstand im Nachkriegsdeutschland konn-
ten sich immer mehr Biirger immer &fter
Fleisch zum Essen leisten. Schon bald nach
den schlechten Jahren wurde dieser ,Heil3-
hunger” durch die Einflihrung der bekannten
Systemgastronomie ,Wienerwald” auf
Gefliigelfleisch gelenkt. In der Spitze verfiigte
diese Restaurationskette 1980 weltweit tiber
1600 Filialen. Davon sind nach einer turbu-
lenten Unternehmensentwicklung noch 32
Wienerwald-Deutschland-Filialen Gbrig
geblieben, die neben dem Restaurations-
betrieb Strallenverkauf und Bestellservice
anbieten.

Info 1: Die Grof3en der Branche
in Deutschland

PHW-Gruppe: GroBter Gefliigelfleischproduzent
Deutschlands, Marktanteil ca. 40%, Gber 5000
Mitarbeiter, Umsatz 2,1 Mrd. € (2010); 13 Schlachte-
reien und Verarbeitungsbetriebe, 6 Briitereien mit
Elterntierhaltung, 5 Mischfutterwerke, 2 Gefliigel-
impfstoffwerke, Gber 800 Vertragsmadster; Vertrieb
unter der Marke Wiesenhof.

Rothkotter-Gruppe: Hahnchenfleischproduzent,
Marktanteil ca. 20%; 1250 Mitarbeiter, Umsatz 0,5
Mrd. € 2008; eigene Elterntierhaltung, Briiterei,
Futtermittelwerke, Schlachtereien / Fleischverar-
beitung, Vertragsmaster.

Fa. Stolle: Gefligelfleischproduktion, Marktanteil
ca. 20%, 600 Mitarbeiter; 100 Mio Hdhnchen und
2,5 Mio. Puten pro Jahr; eigene Elterntierhaltung,
Britereien, Futtermittelwerke, Schlachterei und
Verarbeitungsbetrieb, Vertragsmaster.

Sprehe Unternehmensgruppe: Gefliigel- und
Tiefkhlfeinkost (Hahnchen, Pute, Schwein); Markt-
anteil ca. 15%; 75 Mio. Hdhnchen und 4,5 Mio. Pu-
ten, 0,4 Mio. Schweine; Umsatz 0,650 Mrd. € 2009;
eigene Elterntierhaltung, Britereien, Schlachtung
und Fleischverarbeitung, Vertragsmaster.

(Quelle: u.a. Internetseiten der Firmen).

Der neuere Trend zum Gefliigelfleisch ab den
90er Jahren ful3t auf dem Image, dass weilses
Fleisch magerer und deswegen gestinder ist
- sofern sich keine Pestizidriickstande aus der
Futtermittelproduktion oder Antibiotika-
rickstande aus der Mastung im Fleisch
befinden, moéchte man hinzufligen. Die seit
1991 angestiegenen Schlachtmengen dirften
diesen Trend bestatigen: Andere Statistiken
besagen, dass der Gefliigelkonsum pro

Kopf der deutschen Bevolkerung von 9,2 kg.
1998 auf 11,0 kg. 2009 (= +19,6%) gestiegen ist
(Quelle: AMI-Agrarmarkt-Informations-Gesellschaft).

Mit gezielten Verkaufsforderungsmaf-

nahmen wie

e Entwicklung einer breiten Palette kiichen-
fertiger Tiefkiihlkost (Convenience Food),

e neuen Fertigprodukten wie Chicken-
Snacks, Chicken-Pickniktaschen, usw.,

e Produkten des sogenannten Food-
designs (Mit dem Enzym Transglutamina-
se, unterstltzt mit Fremdeiweil3, lassen
sich Fleischfetzen im Frischezustand zu
Steakware zusammenkleben. Paniert oder
mariniert, mit appetitlichem Verpackungs-
foto versehen, lasst sich auch so etwas
verkaufen),

e speziellen Produkten in der System-
gastronomie (McDonalds, Burger King,
Kentucky Fried Chicken) Chicken-Nuggets
(Fullung eignet sich ebenfalls bestens zur
Restfleischverwertung), Chicken-Wings
und mehr,

e mobile Hahnchengrillstationen, die auf
Wochenmarkten und vor Supermarkten
die ganze Republik durchziehen sowie

Schlachtmengen
in Gefliigelschlachtereien in t. in Deutschland
nach Gefliigelart und Jahren

Jahr | Jungmasthiihner Puten

abs. % abs. %
1991 306550 [ 100,0 | 142496 100,0
2001 419427 136,8 | 332959 233,7

2010 | 802861 | 261,9 | 478481 | 335,8

Quelle: Statistisches Bundesamt

Grafik 1: Hahnchenfleischkonsum pro Kopf
2005 nach ausgewdhlten Landern,
EU-27 2007, Deutschland 2008

45,2 kg/Kopf
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e allgemeiner Positivwerbung zur Vorteil-
haftigkeit des Verzehrs von Geflligelfleisch,
wird der Konsum von der Angebotsseite her
gepuscht. Ein internationaler Vergleich des
Hahnchenkonsums versetzt die Produzenten
zudem in Hochstimmung und liefert die
Begriindung fiir die Errichtung des Mega-
schlachthofes in Wietze. Demzufolge wird
angesichts des hoheren Pro-Kopf-Konsums in
den USA (45 kg) und im EU-Durchschnitt
(17 kg) in Deutschland mit einer Steigerung
auf 15 kg pro Kopf in den nachsten 4 bis 6
Jahren gerechnet (siehe Grafik 1).

Mehr Hdhnchenmast bei uns -
mehr Armut in Afrika?

Aus der Unterschiedlichkeit der Steigerungs-
raten der Schlachtmengen und des Pro-Kopf-
Konsums lasst sich erahnen, dass ein guter
Teil des insbesondere in Deutschland aber
auch in der EU produzierten Hahnchenflei-
sches in den Export geht. Da die kalorien-



