Attac-Kampagne arbeitfairteilen 
                  im Bündnis mit Gewerkschaften, Kirchen, anderen NGOs
Präsenz:          gleichzeitig in allen Formaten 
O    in online- Formaten             z.B. Jung und naiv

O   mit eigener Webseite bzw. mit direkterem Zugang zur Attac-Seite 

O   mit „herkömmlichen“ Werbeformaten:        (Agentur)
        _ einem Logo, das überall erscheint   (Wiedererkennungswert), auch als Kleberli

        _einem leicht eingängigen Flyer, der neugierig macht und überzeugt (eher wenig Text)
            ( AZV ist die einzige Chance für ....

            ( Wenn wir,... dann ....     Text von Margareta
            ( Den Feldern gute Arbeit, gutes Leben, gut für´s Klima, gut für Alle zugeordnete                

              Verbesserungen durch AZV siehe Entwurf
        _einem ausführlicheren Flyer (10 gute Gründe...)

           mit links zu weiterm Material  Vorträge, Texte von Stephan und Margareta
 _Plakatserien: 
             >  zu: „ ... mit der 30 Stunden-Woche wäre das nicht passiert“

>  zu verschiedenen Berufen, die mit 40 Stunden nicht zu schaffen sind (Frisuere/   Pflege/ Bauarbeiter ...)

Vorbereitung:

      -     Kampagne anmelden

· Agentur mit pfiffigen Ideen finden (O-ton Margareta: „uns wohlgesonnen“)
· Kontakt zu „jung und naiv“  (Stephan)
· Flyer ausarbeiten

· Webseite-Pfleger*in finden

· Bündnispartner finden

· ...

